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Abstrak:iPenelitianniniibertujuanmengkajinpengaruhLLeverage,iProfitabilitas,Pertu

mbuhaniPerusahaan daniUkuran Perusahaan.terhadapiNilai.iPerusahaan.iPopulasi 

padaipenelitiannini dilakukan pada perusahaannmanufaktur barang konsumsi 

yanggterdaftar diBBEI periode 2019-2021. penelitian ini menggunakan 

pendekatankkuantitatif dengan sumber idata yanggdigunakan iadalah idata isekunder 

iyang didapatkanddari laporan keuangan.pPerusahaan manufaktur barang konsumsi 

yanggterdaftari padaBBEI periode 2019-2021 sebanyak 72 perusahaan, dan diperoleh 

sampel sebanyak 53pperusahaan.sSampel penelitiannini diambil idengan cara 

purposiveisampling pada perusahaanddengan ketentuan yaitu terdaftar diiBEI iperiode 

2019-20211dan menerbitkan laporan keuangan yang diperlukan terkait dengan 

variabel yang diteliti. Metodeianalisis idata imenggunakan ianalisis iregresi ilinear 

iberganda idengan software IBM SPSSSStatictics 25.jHasil darippenelitian 

ininmenunjukkanibahwa variabelLLeverage,iProfitabilitas dan UkuranPPerusahaan 

memiliki pengaruhHpositif isignifikan iterhadap iNilaiiPerusahaan,isedangkan 

Pertumbuhan iPerusahaan tidak imemiliki ipengaruh dan berarah inegatif 

terhadapnNilai iPerusahaan. 

 

Kata ikunci : leverage; nilai iperusahaan; ipertumbuhan iperusahaan; 

profitabilitas; ukuran perusahaan 

 

Abstract: iThis istudy iaims to examine theEeffect of Leverage,iProfitability, 

Company Growthaand CompanycSize onfFirmMValue. Theppopulationnin thisSstudy 

was conducted at consumerGgoods manufacturingccompaniesllisted onnthe IDXxfor 

the02019-2021 period.iThisrresearch iuses a iquantitative approach iwith ithe idata 

isource iused is isecondary idata iobtainedifrom financialireports.Manufacturing 

companies consumed goods ilisted ion ithe IDXx ifor ithe 2019-2021 iperiod asimany 

as 72icompanies, and obtained a sampleiof 53icompanies.iThe iresearch isample 

iwas takeniby purposiveesampling at companies with the condition that they are 

registered on the IDXxfor ithe12019-2021iperiod and publish the necessary financial 

reports related to the variables studied. Methods of data analysis using 

multiplellinear iregression ianalysis with IBM SPSSSStatistics 25Ssoftware.iThe 

iresults iof ithis istudy iindicate ithat ithe variables Leverage,iProfitability iand 
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Company Sizeihave aisignificantipositive effection FirmiValue, while Company 

Growth ihas ino iinfluence and is negatively related to FirmiValue. 

Keywords : leverage; the value of the icompany; company growth; profitability; 

icompany isize

I. PENDAHULUAN 

 Banyaknya praktik bisnis yang semakin berkembang terjadi di Indonesia, daya saing industri perlu 

ditingkatkan. Untuk itu, pelaku bisnis perlu memiliki alternatif strategi yang lebih inovatif, baik pada level 

individu maupun korporat, untuk mempertahankan tingkat kesuksesannya. Di era globalisasi ini, bisnis harus 

menyediakan produk dan harga dengan kualitas terbaik kepada pelanggan mereka untuk meningkatkan 

penjualan. Hal ini terutama berlaku untuk bisnisiyang bergerakidi industrii makananidaniiminuman. Orang 

Indonesia menjadi konsumen makanan cepat saji yang lebih makmur, yang telah berkali-kali menyebabkan 

munculnya bisnis baru di industri makananiidaniminuman. Pasalnya, industri makanan dan minuman umumnya 

memiliki peluang bisnis yang menggiurkan. Akibat industri makanan dan minuman menjadi sumber permintaan 

yang signifikan bagi penduduk Indonesia yang dikenal sebagai penikmat makanan dan minuman, banyak 

perusahaan yang memiliki saham diisektor manufaktur industriiimakanan daniiminuman telah 

direkomendasikan untuk investor untuk investasi [36]. Dalam situasi ini, memaksimalkan value perusahaan 

adalah satu-satunya cara paling efektif untuk menarik investor agar mereka bersedia untuk menanamkan 

sahamnya ke perusahaan. 

 Nilai perusahaan adalah salah satu aspek investasi untuk investor. Untuk 

menjagaiikerjasama,iperusahaan dan iinvestor perusahaaniitu sendiri harus memperhatikannnilaiiiperusahaan, 

karenaanilaiiperusahaaniimerupakanbbuktikikinerjaaperusahaan  

yang..dapatttmempengaruhiiipersepsiiiinvestor.iiSemakin tinggiiinilaiiperusahaan makaasemakin cepat 

perusahaaniiitumbuh dan permintaan dari investor meningkat [36]. Pada dasarnya semua perusahaan 

menginginkan nilaiiiperusahaan yang tinggi,iinilai perusahaaniyangitinggi tidakkhanyaamenunjukkann kualitas 

dan keberhasilanpperusahaan, tetapi jugaapemegang saham perusahaan. 

 Perusahaan sekuritas Phintraco Sekuritas mencatat, diiitengahppandemiiCOVID-119, sektor  

barangkkonsumsi atau consumer goods menjadissalahiisatu..idolaiiiinvestorppasar saham karena 

konsumsimmasyarakat yang tinggi untukmmemenuhi kebutuhanssehari-

hari..ManagerPPhintracoSSekuritasSSolooSetiawannnEffendyydisSoloobahkanmmerekomendasikannsaham 

consumer good seperti indofoodddanUunilever. ContohnyahUnileveryyangbberkodeUUNVR. Saattini harganya 

telah naikmmenjadi Rp..8.225,-/saham, dibandingkn saat pertama kali pandemi yang berada di angka 

Rp..5.650,-/saham. Selanjutnya,uuntuk hargassaham Indofoodd(ICBP)ppada di pertengahanbbulanmMei turun 

diaangka palinggbawahyyaitu Rp..8.150;-/saham dan yang saat inimmulai naik pada angka Rp.. 10.225,-/saham 

(www.antaranews.com). 

 Nilai perusahaan memiliki peran untuk imembangun iharga isaham iserta imendapatkan ilaba.jPara 

investori ijuga imulai berhati-hatiddalam imembeli isaham idiBBEI karena ada inaik turunnya iharga isaham 

isehingga ijual ibeli isaham akan lebih selektif. HalLini diduga disebabkanooleh beberapaAfaktor yaitu 

Leverage, Profitabilitas, PertumbuhanpPerusahaanndannUkurannPerusahaan. 

 Faktorryang dapat mempengaruhiiinilai perusahaannsalah satunya adalahLLeverage.UUntuk 

memperolehhsumber pembiayaan, perusahaanndapat menggunakanssumber pembiayaan 

dariddalampperusahaan, sepertippenyusutanddan pendapatan, selainnitupperusahaanjjuga 

dapattmemperolehhsumbertpembiayaan dari luar perusahaan, sepertihhutang dan ekuitas [19]. Dalam bisnis 

dapatmmenggunakanhhutanguuntuk meningkatkannmodal dan menghasilkan keuntunganyyangLlebih 

tinggi.LLeverage adalah kemampuannsuatu perusahaanuuntuk memenuhi kewajibannkeuangan kepada 

perusahaanbbaik dalam jangka panjangimaupun jangka pendek. Penggunaan hutang yang efektif 

memungkinkan perusahaanuuntuk menggunakanddana pinjamanuuntuk menggerakkan kegiatanooperasional.  

 Faktor selanjutnyayyanggdapat mempengaruhiiinilai perusahaan 

yaitupprofitabilitas..Profitabilitasmmerupakanggambaran suatupperusahaanddapat memperoleh 

keuntunganddari aset ataummodal yang dimilikinya [28].PProfitabilitasyyangttinggi menunjukkan 

bahwapperusahaan juga menghasilkannlabaayanggtinggijjjuga. Rasio keuntungan yang tinggi tentu menjadi 

dayattarik tersendiribbagisseorangiinvestor yanggingin menginvestasikannuangnya disuatupperusahaan. 

Tentunya semakinbbesar minatiinvestor untuk menanamkan modalnya padapperusahaan,..maka 
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hargaSsahampperusahaan akan naik yanggpada akhirnyaaakannmeningkatkan nilaipperusahaan tersebut. 

Profitabilitasjjuga dapat digunakan sebagai gambaran kinerja suatu perusahaan [38]. 

 Faktor yangidapat mempengaruhinnilai perusahaan berikutnyaiadalah 

pertumbuhaniperusahaan.iPerusahaan goipubliccdapat digolongkan sebagai perusahaannbesaraatau iperusahaan 

dengan pertumbuhan iyang lebih ibaik,ksehinggaipertumbuhaniperusahaan 

dapattmempengaruhiinilaiiiperusahaan. InvestorLlebihttertarik denganpperusahaanBbesar daripada 

perusahaankkecil.pPertumbuhan perusahaanidapatimencerminkan apakahiperusahaan tersebut dapat 

berkembanggatau tidak.pPertumbuhan perusahaannadalahrrasio yanggmenunjukkan kemampuan perusahaan 

untuk mempertahankan posisiskeuangannya di tengahPpertumbuhan ekonomi dan industrinya [15]. 

Pertumbuhan suatu perusahaan dianggap meningkat ketika perusahaan tersebut telah menunjukkan keberhasilan 

melalui keuntungan yang diperolehnya. Semakin banyak keuntungan dibuat, semakin banyak  kepercayaan 

investor dalam berinvestasi [30]. 

 FaktorRyang memengaruhi nilaiPperusahaan selanjutnya 

yaituUukuranpperusahaan.UUkuranpperusahaan tercermin dari mampunyapperusahaan dalam mengelola 

asetnya...Jika total aset perusahaan besar, hal ini akan memikat investoruuntuk menanamkan sahamnnya 

padaiperusahaanitersebut. Ketika hargassahamnnaik, hallitu tersebut akan memengaruhi nilaipperusahaan [36]. 

Karena itu, perusahaan besar harus selalu mendorong peningkatan pertumbuhan ekonomi perusahaan guna 

meningkatkan nilai..perusahaan. PadauumumnyaaperusahaanBbesarrcenderungGlebihhmudah memperoleh 

kepercayaanDdariKkrediturUuntuk memperolehSsumber pembiayaan guna meningkatkaninilai pemegang 

saham [18]. 

 BerdasarkanNpenelitian empiris didapatkan adanya ketidakkonsistenan hasil penelitian, dimana setiap 

peneliti memperoleh hasil yang berbeda-beda. Dengan demikian, maka penelitiannini dilakukan untukimenguji 

danimenganalisa ulang mengenailleverage, profitabilitas, pertumbuhan perusahaan dan ukuranpperusahaan 

terhadappnilaipperusahaan. 

 

II. METODEiDANIMATERI 

Landasan Teori 

1.  Teori Agency 

 Awal mula teori keagenan dikembangkan oleh Jensen & Meckling (1976).TTeorikkeagenaniadalah 

konsep yang muncul karena adanya kontrak antara suatu pihak sebagai ipemilik i(principal) idanimanajemen 

sebagai agentiuntuk melaksanakan wewenang atasinama ipemilik. Prinsipal adalah entitas yang memberi 

wewenang kepada agen untuk melakukan semua fungsi iatas inama pemilikk iperusahaan idalam ipengambilan 

ikeputusan.iManajemen (agen)iadalah ipihak iyang ditunjuk ioleh pemegang isahamiuntuk menjalankan tugas-

tugas sesuai dengan kepentingan pemegang saham. Manajemen (sebagai agen) harus menjadi manajer yang 

bertanggung jawab dan menciptakan kepuasan bagi pemegang saham (principal) sebaik mungkin. 

 Pemegang saham membutuhkan  manajemen untuk menjalankan perusahaan dengan cara yang 

menghasilkan keuntungan  maksimal  yangidiinginkan olehipemegangisaham.tTeori keagenannmenyatakan 

bahwapperusahaan adalah hubungan kontraktual, yaitu perjanjian kerjasama yang memuat kontrak yang 

menyatakan bahwa agen harus maksimal dalam memberikan tingkat 

profitabilitassyangytinggiikepadaaprinsipal. Namuntterkadang seorang manajerttidak 

melaporkannkeadaannyanggsebenarnyaiuntuk menyembunyikan kelemahankkinerjammanajer 

tersebut.tTindakanmmanajer diakibatkan oleh perbedaanikepentinganiantaraipemilik usaha 

danimanajer,isehinggaidapatimenimbulkani berbagaii masalahikeagenan.iKonflik agen dapatidiminimalkan 

dengannmekanisme kontrol yangidapatimenyeimbangkan kepentinganiagen dan prinsipal. Salahisatunya adalah 

kepemilikanisaham oleh manajemen dapattmengurangikkonflik representasiyyang munculkkarena manajemen 

diharapkanmmerasakanllangsungimanfaatddarii setiap keputusan yangddiambilnyaa melalui kepemilikan saham 

[32]. Teori keagenan relevanidalamimenjustifikasi ipenelitian mengenai nilaiiiperusahaan, karenai tata kelola 

perusahaan yangiburuk mempengaruhi pencapaian nilaipperusahaan. 

2.  PengaruhlLeverage terhadapiNilaiIPerusahaan 

 Perusahaans sangat perlu mengelola leverage dengan baik, karena memilih tingkat hutang yangttinggi 

akannmeningkatkan nilaiiperusahaan disebabkan oleh dikuranginya pajak atas pajak.lLeverage imerupakan 

salahisatu sumber pendanaaniperusahaaniyang sering digunakanuuntuk mendapatkan keuntungan yangllebih 

tinggi. Hal ini membuat variabel leverage cocok untuk dikaitkan dengan agency theory. Teori agensi 
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berhubungan dengan manajer agent yang dipercaya oleh principal untuk mengoperasikan suatu bisnis demi 

kepentingan bersama. Sebuah ancaman bagi principal ketika manajer melakukan tindakan untuk kepentingannya 

sendiri dalam mengambil besarnya pendanaan modal dari hutang untuk perusahaan.  

 Investor memandang penggunaan hutang  sebagailkemampuanisuatu perusahaanuuntuk memenuhi 

kewajibannya diimasa yangiakanidatang sehingga perusahaan mendapat respon yang baik dari 

pasar.iPerusahaaniyang memilih mengunakan modal hutang dapattmengurangi biaya darippajak penghasilan, 

karena biayaayangddikeluarkan pperusahaan idigunakan iuntukimembayarbbunga  pinjaman.iPengurangan 

pajakimeningkatkan keuntungani perusahaan, sehinggaadanaidapat digunakan untuk pembagian dividen atau 

investasiikembali. Menurut [15] bahwa perusahaan yang mampu menginvestasikan kembali atauumeningkatkan 

ipembagian idividen kepada iinvestor iakan imendapat irespon ipositif yaitu meningkatkannvaluasi ipasar, 

yanggberdampak ipada meningkatnya pasokan sahamidi pasarrmodal, sehingga penggunaannhutang 

menjadiisinyal positif bagi investorpperusahaan serta dapat meningkatkannnilai perusahaani di mataiinvestor. 

H1i:LLeverage iberpengaruh ipositif iterhadap iNilaipperusahaan 

3.  PengaruhiProfitabilitas terhadapnNilaiiPerusahaan 

 Berdasarkan teori keagenan konflik dapat timbul antara pemegangssaham dengannmanajer akibat 

adanya tidak simetri informasi yang terjadi. Nilai  perusahaan dipengaruhiooleh tingkat profitabilitasiyang 

idihasilkan iperusahaan, karena semakinitinggi profitabilitassmakassemakinttinggippulannilaiPperusahaan dan 

semakin berani investor menanamkanNmodalnya padapperusahaan tersebutt [31]. Oleh karena itu dapat 

diasumsikan bahwa profitabilitassdapatidijadikan acuani bagi investoriuntukimenilai kinerjaibaik 

suatuiperusahaan dan juga menjadi sinyal positif bagi nilaipperusahaan.. 

 Profitabilitassyang itinggi dari suatu perusahaan meningkatkannnilai perusahaan disebabkanddari sudut 

pandang yang baik oleh investor, perusahaan dengan profitabilitassyang itinggi berartipperusahaani tersebut 

dapat mengendalikan modallyang idimiliki perusahaan,itermasuk ekuitas yang  ditanamkannolehiinvestor 

[13].iHal ini selanjutnyaidapat meningkatkan kepercayaanninvestor bahwaimodal iyang diterima itelah 

digunakan untuk investasii yang menguntungkan, sehingga mempengaruhi keputusanninvestor untuk 

menanamkan sahamnyappada iperusahaan tersebut. 

H2i: iProfitabilitas iberpengaruh ipositifiterhadap iNilaipPerusahaan 

4.  PengaruhiPertumbuhan Perusahaaniterhadap..NilaiiPerusahaan 

 Investor merespon positif informasi  perusahaan tentang pertumbuhan perusahaan [36]. Berdasarkan 

Agency Theory, hal ini menunjukkan bahwa dari suduttpandang iinvestor, tingginyaytingkattpertumbuhan suatu 

iperusahaanimenunjukkan bahwaiperusahaan tersebut memilikissisi yang imenguntungkan, sehinggaainvestor 

juga tertarikiuntukimelakukan investasi sehingga dapat meningkatkan hargassahamidan nilaikperusahaan. 

semakin meningkat perusahaan juga berkembang. Selanjutnya manajemen memiliki motivasi yang besar dalam 

melakukan tindakan memberikan informasi mengenai pertumbuhan perusahaanya yang baik. 

 Dalamnhal ini, semakinbbesar aset perusahaannmaka hasil operasional yang diharapkan akan semakin 

baik. Pertumbuhan perusahaanddiharapkan olehisemua ipihak internal maupuneeksternal, karenaddengan 

ipertumbuhan iperusahaan menunjukkan perkembangann bisnis yang positif,iyang diharapkan 

membawakkeuntungan untuk menarik iinvestor untukkmembeli isaham [32]. 

H3i:iPertumbuhaniPerusahaan iberpengaruhipositif iterhadapiNilaipPerusahaan 

5.  PengaruhiUkuraniPerusahaaniterhadapiNilaiiPerusahaan 

 Berdasarkannteori keagenan, konflik dapat muncul antara investor dengan pihak manajemen akibat 

adanya tindakan yang dilakukan manajemen karena adanya kepentingan yang berbeda. Karena salah satu 

faktorppositif terhadapmnilaipperusahaan. Perusahaan besaraatau kecil dapatidilihat berdasarkan berapa total 

asettyang dimilikipperusahaan.iPerusahaan denganiukuran lebih besarimembuat para investorllebih 

memperhatikan dan tertarik pada perusahaan tersebut. Ini dapat terjadi karena perusahaan besar cenderung 

memiliki kondisi yang lebih baik. Kondisi ini mendorong manajer untuk meningkatkan jumlah aset perusahaan 

untuk meningkatkanppenawaran iharga sahamidi pasar. Caloniinvestor mengharapkanidividen iyang lebih 

tinggiddari perusahaan iyang besar.iPeningkatan ipenawaran ssaham dippasar modalaakan sejalanndengan 

peningkatannnilai iperusahaan [15]. 

H4i:iUkuran iPerusahaan iberpengaruh ipositifiterhadap iNilaipPerusahaan 

 

Metode Penelitian 

1. JenisiPenelitian 
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 Jenis penelitian ini adalah penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif yang disajikan dalam 

bentuk angka-angka, setelah itu data yang telah diperoleh akan dimasukkan ke dalam skala pengukuran statistik. 

2. PopulasiidaniSampeliPenelitian 

PopulasiPpenelitian iniaadalah perusahaannmaunfaktur di bidang industri barangikonsumsi 

yangiterdaftar idi iBEI periode 2019-2021. Dalam penelitian ini penentuandsampel idilakukan idengan 

menggunakan teknikppurposivessampling,ddengan peneliti menentukan beberapa kriteriaisampel 

yaitupperusahaan manufaktur yangtterdaftar diiBEI periode 2019-2021 dan menerbitkan laporan keuangan 

lengkaptterkait ivariabel iyang iditeliti.  

3. Sumberidan Metode Pengumpulan Data 

Sumberidata yangddigunakan idalam ipenelitian inii adalahh laporan keuangan perusahaann 

manufaktur di bidangnindustri barangkkonsumsi iyang diterbitkan oleh iBursa iEfek Indonesiai (BEI) melalui 

www.idx.co.id dan websitee masing-masingp perusahaan. Metodeipengumpulan idata melalui penggunaan 

teknik dokumentasi. Pada penelitian ini dilakukan dengan mengumpulkan laporankkeuangan 

iperusahaanimanufaktur di bidang industribbarang konsumsii iyang iditerbitkan ioleh iBursa Efek Indonesia 

(BEI)  tahun i2019-2021. 

4. Operasionalisasi Variabel 

Variabelyyangddigunakan dalamppenelitianiini adalah ivariabel idependen iyaitu 

inilai.iperusahaanidan iindependenyyaitu leverage,iprofitabilitas,ipertumbuhan iperusahaan, idan iukuran 

iperusahaan. Proksi nilaipperusahaan, pada ipenelitian iini adalah menggunakaniPrice to Book Value 

(PBV).iRumus iuntuk menentukan Price to Book Value diproksikan sebagaibberikut: 

 iPBVi.= 
𝐻𝑎𝑟𝑔𝑎 𝑃𝑎𝑠𝑎𝑟 𝑃𝑒𝑟 𝐿𝑒𝑚𝑏𝑎𝑟 𝑆𝑎ℎ𝑎𝑚

𝑁𝑖𝑙𝑎𝑖 𝐵𝑢𝑘𝑢 𝑃𝑒𝑟 𝐿𝑒𝑚𝑏𝑎𝑟 𝑆𝑎ℎ𝑎𝑚
 

Penelitian ini Debt to Equity Ratio (DER) akan diproksi untuk menentukan leverage.iRumus untuk 

menentukan Debt to Equity Ratio diproksikan sebagai berikut : 

 iDERi = 
𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐻𝑢𝑡𝑎𝑛𝑔

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐸𝑘𝑢𝑖𝑡𝑎𝑠
 

Alat ukur yang idipakai idalam menghitung profitabilitas dalam ipenelitian ini adalah iReturn iOn 

iAsset.(ROA). Rumus untuk mencari Return.On Asset diproksikan sebagai berikut: 

iROAi .= 
𝐿𝑎𝑏𝑎 𝐵𝑒𝑟𝑠𝑖ℎ 𝑆𝑒𝑡𝑒𝑙𝑎ℎ 𝑃𝑎𝑗𝑎𝑘

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐴𝑠𝑒𝑡
 

Alatiukur yangddigunakan dalam pertumbuhanpperusahaan iadalah Perubahan TotaliAset. Rumus 

untuk mencari pertumbuhan perusahaan dapat diproksikan sebagai berikut: 

iGROWTH  = 
𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐴𝑠𝑒𝑡(𝑡)−𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐴𝑠𝑒𝑡(𝑡−1)  

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝐴𝑠𝑒𝑡 (𝑡−1)
 

Dalammmengukur ukuran perusahaan biasanya menggunakan totalLaset yanggada dipperusahaan. 

Rumusan untuk mencari ukuraniperusahaan dapat diproksikanssebagaiiberikut: 

iSizei.= Ln (Total Assets) 

5. MetodeiAnalisisiData 

Teknikianalisis data yangidigunakan idalam ipenelitiannini iadalah dengan melakukan ianalisis iregresi 

ilinier iberganda dengan menggunakanidata yang dihasilkan dengan software IBM SPSS Statistics 25 dan Ms. 

Excel 2010 untukkmengukur ikekuatan hubungann dannmenunjukkanaarah hubunganaantara ivariabel 

independen dan dependen, yang dinyatakan sebagai angka dengan jumlah objek, yaitu 3 tahun atau dalam 

periode 2019-2021. 

Statistik Deskriptif 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan metode analisis deskriptif kuantitatif, yaitu dengan 

transformasi data menjadi tabulasi/ tabel sehingga mudah dipahami dan diinterpretasikan.  

UjiiAsumsiiKlasik 

Ujii normalitash bertujuan imenguji iapakah idalam imodel iregresi dan variabel ipengganggu atau 

iresidual berdistribusi normal. Terlihat bahwai ujii t danuuji f mengsumsikan bahwa iresidual imengikuti 

idistribusi inormal. Penelitian dini menggunakan  perhitungan menggunakan Zskewness.dan ZKurtosis dengan 

alpha 5%. 

Nilai statistik ZSkewness dapat dihitung dengan rumus : 
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Zskewnes =  
𝑆𝑘𝑒𝑤𝑛𝑒𝑠𝑠

√6/𝑁
 

Nilai statistik Zkurtosis dapat dihitung dengan rumus : 

Zkurtosis =  
𝐾𝑢𝑟𝑡𝑜𝑠𝑖𝑠

√24/𝑁
 

Uji imultikolinearitas kemudianidilakukan  untukimenguji apakah  modeliregresi terdapat korelasi 

antarivariabel independen. Uji heteroskedastisitas menggunakan uji glejser dan selanjutnya dilakukan ujih 

autokorelasih untuki imenguji iapakah imodel iregresi berkorelasi antarak kesalahanppengganggu untuk 

periodeht dan kesalahanipengganggu untuk periodeht-t (sebelumnya). 

Uji Regresi Liniear Berganda 
Metode analisis data dalam penelitian iini imenggunakan ianalisis iregresi ilinier iberganda. Time series 

idalam ipenelitian ininmenggunakan data panel gabunganndari cross section (perusahaan imanufaktur idi bidang 

isektor iindustri ibarang konsumsi yang terdaftaridi BursaEEfekkIndonesia (BEI) periode 2019-2021). variabel-

variabel dapat diaplikasikan dalam sebuah model persamaan sebagai berikut : 

𝑃𝐵𝑉 =  𝛼 +  𝛽1 𝐷𝐸𝑅 + 𝛽2𝑅𝑂𝐴 + 𝛽3𝐺𝑅𝑂𝑊𝑇𝐻 + 𝛽4𝑆𝐼𝑍𝐸 + 𝑒 

Keterangan :  
PBV  = Nilai Perusahaan 

𝛼   = Konstanta 

𝛽1, 𝛽2, 𝛽3, 𝛽4 = Koefisien regresi dari setiap variabel independen 

DER  = Leverage 

ROA  =.Profitabilitassss 

GROWTH. =.Pertumbuhan.Perusahaannnnn 

SIZE.  =.Ukuran.Perusahaan.nnn 

𝑒 ...  = Standar error 

Uji Hipotesis 

 Uji koefisien determinasi dilakukan terhadap data yang lolos uji asumsi klasik untukimengukur 

sejauhimana model dapat menjelaskanivariasi variabelidependen. Uji-F digunakan untuk mengetahui hubungan 

antara variabel independen tehadap variabel dependen secara simultan (bersama), uji-t digunakan 

untukimenunjukkan bagaimana suatuuvariabel independen secaraaindividual mempengaruhi variasi variabel 

dependen. 

 

III. PEMBAHASAN DAN HASIL 

1. Analisis Deskriptif 

Dilakukan statistika deskriptif pada peneltian ini dalam bentuk tabel sehingga dapat di interpretasikan. 

Hasil darisstatistika deskriptifidisajikan padattabelt1. 

iTabeli.1. 

Statistika Deskriptif 

  iSumber: Pengolahan data SPSS Statictics 25 

  iNi iMinimumi iMaximumi iMeani iStd. Deviationi 

Nilai Perusahaan 139 -,33 11,21 2,0056 1,77094 

Leverage 139 -2,13 3,82 ,8426 ,72922 

Profitabilitas 139 -,21 ,61 ,0553 ,10071 

Pertumbuhan Perusahaan 139 -,29 2,53 ,1114 ,32079 

Ukuran Perusahaan 139 18,91 32,73 28,3972 1,76792 

Valid N (listwise) 139         
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Dariitabel 1 menggambarkan statistikideskriptif dan frekuensi pada analisis regresi yang menggunakan 

sampel dari 139 data penelitian perusahaan manufaktur dibidang sektor industri barang konsumsi periode 2019-

2021. 

2. UjiuAsumsiiKlasik 

UjiiNormalitas  

Ujiinormalitassmenggunakan ZSkewness dan ZKurtosis dengan alpha 5% untuk nilai kritis ± 1,96. 

Hasil normalitas disajikani padai tabeli 2. 

Tabel.2. 

Hasil Uji Normalitas 

  
iN 

Statistic 

iMean 

Statistic 

Skewness Kurtosis 

Statistic 
iStd. 

Error 
Statistic Std. Error 

Unstandardized Residual 139 -1,8376424 ,062 ,206 -,227 ,408 

Valid N (listwise) 139           

            iSumber: Pengolahan data SPSS Statictics 25 

     Zskew = 
0,062

√(
6

139
)

 = 0,298  Zkur = 
−0,227

√(
24

139
)

 = -0,546 

 

Berdasarkan  hasil uji normalitas yang dilakukan terhadap hasil perhitungan nilai skewness dan kutosis 

pada Tabel 2, diketahui bahwa data variabel tersebut berdistribusi normal dengan skewnessssebesar 0,2980dan 

kurtosisssebesar -0,546 yaitu lebih kecil idari nilai ±1,96. 

Uji Multikolinearitas 

 Padappenelitian iini dilakukan ujiuuntuk mengetahui iada itidaknya gejala multikolinearitas. 

HasilUujimmultikolinearitas ditunjukkan pada tabeli 3. 

iTabelii3.. 

HasiliUjiiMultikolinearitasi 

lModell. 
iCollinearity. 

Tolerancei. 

Statistic 

VIFi 

1 Leverage ,700 1,428 

Profitabilitas ,734 1,362 

PertumbuhanpPerusahaan ,864 1,157 

UkuranpPerusahaan ,944 1,059 

       iSumber: Pengolahan data SPSS Statictics 25 

Hasil perhitungan pada tabel 3 menunjukkan bahwa VIF masing-masing variabel kurangidari 101.dan 

ttolerance yang.ilebih besar dari 0,10 sehingga dapatidisimpulkan bahwa tidakg terdapat 

gejalakmultikolinearitasi.antari variabeli independen. 

 

Uji Heteroskedastisitas 

Hasil uji heteroskedastisitasidilakukang..dengann uji..glejserh yang bertujuan untuki meregresii.inilai 

absolutt dari residual terhadappvariable independen. HasilI pengujiani glejserh ditunjukkan pada itabeli 4. 

 

iTabeli 4. 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 
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Model 
Unstandardized 

B 

Coefficients 

Std. Error 

Standardized 

Coefficients 

Beta 

t Sig. 

1 

(Constant) 1,620 ,789   2,053 ,042 

Leverage -,070 ,078 -,087 -,895 ,372 

Profitabilitas -,003 ,590 ,000 -,004 ,996 

Pertumbuhan Perusahaan -,063 ,157 -,037 -,403 ,688 

Ukuran Perusahaan -,031 ,028 -,100 -1,119 ,265 

 iSumber: Pengolahan data SPSS Statictics 25 

Berdasarkanhhasiliuji heteroskedastisitas yang dilakukan dengan uji glejser diperoleh leverage, 

profitabilitas, pertumbuhan perusahaan, dan ukuran perusahaan dengan nilaiSsignifikansiLlebih besar dari 0,050 

yang berarti semuaavariabellindependen dalam penelitiani ini bebas dari gejala heteroskedastisitas. 

Uji Autokorelasi 

Pada penelitian ini dilakukan ujiAautokorelasi. Salahhsatu metode yang dapatddigunakanuuntuk 

mengetahui adawatau tidaknyaa autokorelasi adalahguji Durbin– Watson (uji Dw).iHasil ujiiautokorelasi 

ditunjukkan pada.itabeli 5. 

iTabeli 5. 

iHasiliUji.iAutokorelasi 

Modelu. iR iR Square. 
iAdjusted R. 

.Squarei 

iStd. Error of the 

Estimate.i 
Durbin-Watson 

1 ,358
a
 ,128 ,102 ,97748 1,763 

           iiSumber: Pengolahan data SPSS Statictics 25 

 

Berdasarkanitabel 5 diperoleh dw = 1,763. Dibandingkan nilai ini dengan nilaiipada tabeliDurbin-

Watson menggunakan.tarif siginifikan 5%, dengan 139 sampell(n), dan 4 variable independe (k=4). Nilaiidw 

1,763 lebih besari daribbatas duidankkurang dari (4-du),(du<dw<4-du).nMakaidapat disimpulkannbahwa tidak 

terdapat gejala autokorelasih.positifh.maupuninegatif pada model. 

3. UjilRegresilLiniearlBerganda 

Pada analisis inibbertujuan  untuk mengukur kekuatan hubungan 

dannmenunjukkannarah..hubunganiantaraivariabel independeni danidependen. Hasila analisisi regresil linier 

bergandai disajikan padaitabeli 6. 

iTabeli.6. 

iRegresiiLinieariBerganda.     

Model 
Unstandardized 

B 

iCoefficientsi 

Std. Error 

Standardized 

iCoefficients 

Betai 

t Sig. 

1 (Constant) -10,660 4,530   -2,353 ,020 

SMEAN(ln_DER) ,302 ,113 ,238 2,676 ,008 

SMEAN(ln_ROA) ,307 ,127 ,219 2,410 ,017 

SMEAN(ln_GROWTH) -,073 ,090 -,066 -,807 ,421 

SMEAN(ln_SIZE) 3,508 1,326 ,220 2,645 ,009 

         iiSumber: Pengolahan data SPSS Statictics 25 

 

http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
http://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
http://journal.stmikjayakarta.ac.id/index.php/jisamar
mailto:jisamar@stmikjayakarta.ac.id
mailto:jisamar2017@gmail.com


 
 
 
 
 

 

 DOI:  10.52362/jisamar.v7i1.1031 
Ciptaan disebarluaskan di bawah Lisensi Creative Commons Atribusi 4.0 Internasional. 
 

179 
 

Journal of Information System, Applied, Management, Accounting and Research. 

http://journal.stmikjayakarta.ac.id/index.php/jisamar , 

jisamar@stmikjayakarta.ac.id , jisamar2017@gmail.com 
e-ISSN: 2598-8719 (Online), p-ISSN: 2598-8700 ( Printed) , Vol. 7 No.1,  Februari  2023 

Berdasarkan tabel 6 hasil pengolahan data, maka diperoleh model persamaan regeresi berganda sebagai 

berikut : 

PBV.= -10.660 + 0,302DER + 0,307ROA - 0.073GROWTH + 3.508SIZE+ e 

 

4. Uji Hipotesis 

Koefisien Determinasi (R
2
) 

Koefisien deteminasi bertujuan menunjukkan seberapa berpengaruh variabel independen terhadap 

variabel dependen yang dinyatakan dalam..persen. Hasil ujirr
2
 disajikani padaiitabeli7. 

iTabeli 7. 

iModeliKoefisien.Determinasi                        

Modelu iR iR Squarei iAdjusted R Squarei 
iStd. Error of 

the Estimatei 

1 ,358
a
 ,128 ,102 ,97748 

         ii Sumber: Pengolahan data SPSS Statictics 25 

Berdasarkani tabeli7 diperoleh nilai koefisienideterminasi dengan nilaiaAdjusted RRSquare sebesari 

0,102 yang gartinya variableLleverage,iprofitabilitas,ipertumbuhan perusahaan danuukuran..perusahaan 

dapat..menjelaskanssebesar 10,2% variabel nilai perusahaan, sedangkan sisanya 89,8% dijelaskanooleh ivariabel 

laini yangi tidaki terdapat pada penelitiannini. 

UjiiKelayakaniModeli(Ujiif) 

UjiuF idigunakan uuntuk melihat apakahaada hubungan antaravvariabelNindependen iterhadap 

ivariabel idependen isecara simultan i(bersama).iHasil pengujian ini disajikan pada tabel 8. 

iTabeli 8. 

HasiliUjiiF 

Modelu 
iSum of 

Squaresi 
idfi 

iMean 

Squarei 
F Sig. 

1 iRegression 18,791 4 4,698 4,917 ,001
b
 

iResidual 128,032 134 ,955     

iTotal 146,823 138       

           iSumber: Pengolahan dataSSPSS Statictics 25 

Berdasarkanitabeli8, uji kelayakan model (Uji F) diperoleh nilaih signifikani F isebesar 0,001 < 0,05. 

Hallini imenunjukkan bahwa variabel lleverage, profitabilitas, pertumbuhanpperusahaan, 

danuukuranpperusahaan secara simultan (bersama) bberpengaruh signfikan terhadap nilaipperusahaan. Dengan 

demikian, modeliregresid dalam penelitiannini adalah fit dan dapat idigunakan dalam penelitian ini. 

UjiiHipotesisi(Ujiit) 

Hasil pengujian ujii t disajikan padaitabelisebagai berikut. 

Tabel 9. 

iHasiliUjiiT 

Modelu. 
iUnstandardized 

B.i 

iCoefficients. 

Std. Error.i 

iStandardized 

.Coefficients 

Betai 

t. Sig. 

1 (Constant) -10,660 4,530   -2,353 ,020 

SMEAN(ln_DER) ,302 ,113 ,238 2,676 ,008 

SMEAN(ln_ROA) ,307 ,127 ,219 2,410 ,017 
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SMEAN(ln_GROWTH) -,073 ,090 -,066 -,807 ,421 

SMEAN(ln_SIZE) 3,508 1,326 ,220 2,645 ,009 

     Sumber: Pengolahan data SPPS Statictics 25 

Dari tabel 9 dari uji hipotesis..(uji t).tersebut, dapat diketahui bahwa : 

a. Hasil nilaissignifikansi untuk DER terhadap PBV adalahSsebesar 0,008 < 0,050 yang 

artinyaLLeverage memiliki pengaruh signifikann(+) terhadapoNilaipPerusahaan. 

b. Hasil nilai signifikansi untuk ROA terhadap PBV adalahSsebesar 0,017 < 0,050 yang 

artinyaIProfitabilitas memiliki pengaruhHsignifikan (+) terhadappNilai iPerusahaan 

c. Hasil nilai signifikansi untuk GROWTH terhadap PBV adalahSsebesar 0,421 > 0,05 yang 

artinya Pertumbuhani Perusahaani tidak memilikippengaruh isignifikan (-) terhadap 

NilaipPerusahaan. 

d. Hasil nilai signifikansi untuk SIZE terhadap PBV adalahSsebesar 0,009 < 0,050 yang artinya 

UkuranpPerusahaan memiliki pengaruh signifikann(+) terhadap Nilaipperusahaan. 

 

5. Pembahasan 

Pengaruhi Leveragei terhadapiNilaiiPerusahaan 

Hasil ipenelitian inihmenunjukan bahwa leverageiberpengaruh postif signifikani terhadap 

nilai.iperusahaan.iHal ini menunjukkannbahwai penggunaan modal hutang pada perusahaan tidak selalu 

berdampak negatif terhadap nilai perusahaan. Ketika sebuah iperusahaan idikenakan ipajak penghasilan idan 

imenggunakan ihutangnya, hal tersebut akan imeningkatkan inilai perusahaan. Hali ini idapat iterjadi ikarena 

pada isaat ipelunasan ibunga ipinjaman/utang idapat imengurangi ibeban ibiaya ipembayaran pajak, maka idapat 

imeningkatkan inilai ilaba isetelah ipajak, sehingga ilaba iperusahaan idan inilai ipasar  iperusahaan idapat 

imeningkat. 

Hasilppenelitian ini selaras idengan peneiltian iyang telah idilakukan ioleh [15], [39] iyang 

imenyatakan. ibahwaLleverage berpengaruhipositif iterhadap inilai.iperusahaan. Sehingga H1 iditerima 

padaipenelitian ini. 

PengaruhiProfitabilitasiterhadapiNilai Perusahaan 

Hasil ipenelitian iini imenunjukkan ibahwa iprofitabilitas iberpengaruhiipositif isignifikan iterhadap 

inilai iperusahaan. Kondisi ini menunjukkan ibahwa idengan iadanya ilaba idalam ikepemilikan iperusahaan  

idapat.imeningkatkan inilai.iperusahaan, semakinibesar ilabaiyangidiukur idengan 

iprofitabilitasiperusahaan..idapatimempengaruhi ipeningkatan inilai perusahaan..Sedangkan, jika hasil yang 

diukur terhadap iprofitabilitas iperusahaan turun, hal ini dapat berdampak pada menurunnya nilai..iperusahaan. 

Profitabilitas dapat memengaruhi nilai suatu perusahaan sebab tingkat profitablitas yang dicapai oleh isuatu 

iperusahaan dapat memengaruhi inilai suatu iperusahaan idenganimelihat iprofitabilitas isebagai iukuran 

kapabilitasiperusahaan berdasarkan keuntungan iyang diperoleh iperusahaan. 

Hasilppenelitian ini selarasidengan ipenelitian isebelumnya ioleh  [39], [35], [38], [30], [14] dan [16] 

yang menyatakan bahwa profitabilitasiberpengaruh positif terhadapinilai perusahaan. Sehingga H2 diterima 

dalam peneltiian ini. 

PengaruhiPertumbuhaniPerusahaan terhadap Nilai Perusahaan 

.Hasilipenelitian ini imenunjukkan ibahwa.ipertumbuhan iperusahaan tidak memiliki pengaruh dan 

berarah negatifiterhadap nilai perusahaan. HalJini menunjukkan ibahwa naiknya ipertumbuhan iperusahaan 

iakan menurunkan nilai perusahaan dan membuat investor berpikir buruk terhadap informasi pertumbuhan 

perusahaan. Karena investor berpikir bahwa semakini besarppertumbuhan perusahaani maka semakinnbesar 

juga kebutuhanOoperasionalnya. Selanjutnya Ketika pertumbuhan perusahaan mengalami peningkatan namun 

perusahaan tidak mampu memanfaatkan aset perusahaan dengan baik sehingga membuat penilaian investor 

kepada perusahaan semakin berkurang. 

Penelitian inittak selaras denganipenelitian [30] dan [2] yang..menunjukkan ibahwa ipertumbuhan 

iperusahaan..iberpengaruh positif iterhadap inilai iperusahaan. Sehingga H3 ditolak idalam penelitian ini. 

Pengaruhi Ukurani Perusahaani terhadapi Nilaii Perusahaan. 

Hasilipenelitian ini menunjukkan ibahwa iukuran perusahaanimemiliki pengaruh positifisignfikan 

terhadap nilaipperusahaan. Hal ini menunjukkan bahwa isemakin ibesar iperusahaan,.makai akan semakin 

ibanyak iinvestor yang tertarik dengan iperusahaan tersebut.jHal ini dikarenakan perusahaannyang besar mampu 
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mengelola asetnya dengan baik. Jika aset didalam perusahaan tersebut tinggi maka akan menarik iinvestor 

iuntuk imenanamkan imodalnya ipada isaham iperusahaan itersebut. Jika hargassaham naik, hal ini berdampak 

positif terhadappnilai perusahaan. 

 .Hasil penelitian ini selaras idengan..ipenelitian [37] iyang imenunjukkan ibahwa iukuran iperusahaan 

iberpengaruh ipositif terhadap inilaipperusahaan. Hasil penelitiannini selaras idengan ipenelitian [39], [35], [30] 

dan [34] iyang menunjukan ibahwa ukuran perusahaani iberpengaruh positif iterhadap inilai iperusahaan. 

Sehingga H4 diterima idalam ipenelitiannini. 

IV.  KESIMPULAN 

 Dari hasil penelitian,imaka idapat ditarik kesimpulan isebagaiiberikut.: (1)NNilai 

koefisienndeterminasi (R
2
) sebesarR0,102 yanggberarti besarnya variabelLleverage, profitabilitas, 

pertumbuhanpperusahaan dan ukurannperusahaan mampu imenjelaskan inilai iperusahaan manufaktur diibidang 

industri barang konsumsi sebesar 10,2%; (2) Pengujian hipotesis UjiiF imenunjukkan Ibahwa profitabilitas, 

pertumbuhani perusahaan dan ukuranpperusahaan secaraSsimultan iberpengaruh signifikannterhadap nilai 

perusahaan; (3) Pengujian H1 yaitu menguji pengaruh leverage terhadap nilai perusahaan.iHasil ipenelitian 

imenyimpulkanibahwa variabel leverage berpengaruh positif signifikan terhadap nilai perusahaan yang artinya 

dalam penggunaan hutang jika perusahaan idikenakan ipajak ipenghasilan danmmenggunakan hutangnya maka 

hal tersebut dapat menigkatkan nilai perusahaan; (4) Pengujian H2 yaitu menguji pengaruh 

profitabilitasiiterhadap inilai perusahaan.iHasil ipenelitian imenyimpulkanibahwa profitabiltias iberpengaruh 

positif isignifikan terhadap inilai iperusahaan yang artinya dengan adanya laba dalam kepemilikan perusahaan  

dapat meningkatkan nilaipperusahaan, semakin tinggi laba yang diukur dengan profitablitas perusahan dapat 

memengaruhi peningkatan nilai perusahaan; (5) Pengujian H3 yaitu menguji pertumbuhannperusahaan iterhadap 

inilai perusahaan.iHasil ipenelitian imenyimpulkan ibahwa pertumbuhanpperusahaan itidak iberpengaruh dan 

berarah negatif terhadap nilaipperusahaan yang artinya pertumbuhan perusahaan akan menurunkan nilai 

perusahaan dan membuat informasi mengenai pertumbuhannperusahaan ikurang idirespon ibaik ioleh iinvestor. 

Karena investor berpikir bahwa semakin besar pertumbuhan suatu perusahaan makaisemakinibesar ipula 

kebutuhan operasional iperusahaan; (6) Pengujian H4 yaitu menguji ukuran perusahaan terhadap nilai 

perusahaan.iHasil ipenelitian imenyimpulkan ibahwa iukuran iperusahaan berpengaruh positif signifikan 

terhadap nilaiiperusahaan yang artinya semakin besar perusahaan, maka akan semakin banyak investor yang 

tertarik dengan perusahaan tersebut. Hal ini dikarenakan perusahaaniyang besar mampu mengelola asetnya 

dengan baik. Jika aset didalam perusahaan tersebut tinggi maka akan menarik iinvestor iuntuk menanamkan 

imodalnya ipada isaham iperusahaan itersebut. Jika iharga isaham inaik, hal ini berdampak ipositif iterhadap 

inilai perusahaan. 

 Bagi iperusahaan iManufaktur sektor idibidang industri barang konsumsi idiharapkan untuk ilebih 

meningkatkan kinerja perusahaanndan menyoroti leverage, profitabilitas dan ukuran perusahaan yang dapat 

memengaruhi nilaipperusahaan.iBagi penelitiSselanjutnya idiharapkan iuntuk mengembangkan penelitian 

dengan imenambahkan variabel-variabel  lainnya seperti kualitas laba, kebijakan deviden dan..ilainnya iyang 

dipakai iuntuk imengetahui.ifaktor-faktor iyang berpengaruh terhadap inilai iperusahaan. Serta peneliti 

selanjutnya bisa memperluas peneltian denganimenambahMperiode pengamatan.sehingga penelitianiyang 

diperoleh dapat memberikan infomasi yang menyeluruh. 
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